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STRATEGIC VISION
Después de analizar RailClick y entender mejor el tipo de crecimiento que está desarrollando la empresa, sinceramente creo
que existe una oportunidad enorme de posicionarla no solo como una plataforma de reservas, sino como una marca europea
de movilidad moderna mucho más conectada con experiencia, comunidad, cultura y lifestyle.

Mi visión del marketing siempre ha estado enfocada a negocio, crecimiento y construcción de marca a largo plazo. No veo
growth únicamente como adquisición de tráfico, sino como la capacidad de construir ecosistemas que conecten:
 • branding
 • adquisición
 • conversión
 • comunidad
 • retención
 • revenue
 • posicionamiento

El viaje en tren tiene algo muy diferencial frente a otras formas de viajar: experiencia.
Existe una parte visual, emocional y cinematográfica dentro del viaje en tren que conecta muchísimo con: slowtravel,
storytelling, sostenibilidad, lifestyle...



PARTNERSHIPS &
ECOSYSTEM GROWTH

Creadores de viajes, artistas, DJs y perfiles lifestyle
capaces de generar comunidad, contenido y reservas
reales.

Creator Economy

Posicionar RailClick dentro del ecosistema cultural y
creativo europeo a través de experiencias,
storytelling y travel lifestyle.

Cultural positioning

Modelo escalable basado en billetes, experiencias,
códigos descuento y partnerships medibles
orientados a conversión.

Performances base-collaborations
Activaciones, prensa, radio y creator events para
reforzar notoriedad, posicionamiento aspiracional y
comunidad.

PR & Media visibility

Conexión directa con creators, artistas, nightlife y
comunidades creativas capaces de amplificar
visibilidad y engagement orgánico.

Barcelona Creative Ecosystem

Colaboraciones con festivales, universidades,
hoteles, coworkings, medios y marcas conectadas
con movilidad y viajes.

Strategic Partnerships



FULL FUNNEL STRATEGY
Mi enfoque no estaría centrado únicamente en adquisición, sino en trabajar todo el recorrido del usuario desde
el descubrimiento hasta la retención y repetición de reserva.

El objetivo sería construir un ecosistema donde branding, creators, CRM, contenido, conversión y comunidad
trabajen conectados para generar crecimiento sostenible y revenue a largo plazo.

Creo que las marcas que realmente consiguen escalar hoy no son únicamente las que generan tráfico, sino las
que consiguen crear conexión, recurrencia y comunidad alrededor de la experiencia.





CRM, RETENTION & LIFECYCLE
Creo que RailClick ya tiene una base muy valiosa sobre la que construir una estrategia de retención mucho más potente. Tener
más de 7.000 leads en Klaviyo no es solo una base de datos, sino una oportunidad real para crear una relación más duradera y
personalizada con el usuario.
Mi enfoque no estaría basado en saturar constantemente con promociones, sino en trabajar una comunicación más
segmentada, útil y experiencial según comportamiento, intereses y rutas del usuario.

Apostaría por newsletters más estratégicas cada 15-16 días combinando:
 • inspiración de viaje
 • rutas recomendadas
 • campañas estacionales
 • contenido de creators
 • ofertas segmentadas
 • experiencias exclusivas

Mi visión sería utilizar CRM no solo como herramienta de conversión, sino como una parte clave de la experiencia global y
comunidad de RailClick.





BRAND POSITIONING & SOCIAL
MEDIA
Una de las oportunidades más grandes que detecto actualmente es reforzar muchísimo más la parte emocional y aspiracional
de la marca.
Por eso, personalmente separaría mucho más la comunicación entre mercado español e internacional.
Mi visión sería desarrollar:
 • RailClick Spain
 • RailClick International

Actualmente mezclar ambos públicos limita bastante el engagement y el posicionamiento internacional.

El objetivo no sería simplemente publicar contenido, sino construir una marca de viajes mucho más reconocible, aspiracional y
conectada con comunidad.



ACTIVATIONS, PR & CULTURAL
EXPANSION

Más allá del digital, también veo muchísimo potencial
en:
 • activaciones de marca
 • PR estratégico
 • experiencias presenciales
 • creator events
 • colaboraciones con medios

Gracias a mi experiencia dentro del marketing digital y el
entorno lifestyle, también tengo acceso directo a:
 • influencers
 • artistas
 • medios
 • radio y prensa
 • eventos
 • nightlife y comunidades creativas en Barcelona

Por ejemplo, una activación que personalmente desarrollaría sería un “RailClick Journey Dayˮ en Barcelona, reuniendo creators,
artistas y perfiles lifestyle durante una tarde para descubrir la marca en un entorno relajado y aspiracional. Además de generar
contenido orgánico y visibilidad, este tipo de eventos también pueden abrir colaboraciones muy interesantes con perfiles que
viajan constantemente entre ciudades como Barcelona y Madrid.
Norsken , Soho house , podrían ser sitios interesantes donde llevar a cabo este tipo de colaboraciones.



CREATOR ROI STRATEGY

Os doy un ejemplo de una de mis ideas para aumentar el ROI.
Mi enfoque no estaría basado inicialmente en grandes presupuestos con influencers, sino en construir un sistema de
colaboraciones mucho más estratégico, escalable y orientado a KPIs reales de negocio. La idea sería empezar con acciones
más eficientes como experiencias de viaje, billetes o códigos personalizados para medir qué perfiles realmente generan
reservas, tráfico cualificado, engagement y conversión. A través del análisis de KPIs como reservas atribuidas, CTR,
engagement rate, conversión o repeat bookings, RailClick podría identificar fácilmente qué creators aportan impacto directo en
revenue y escalar únicamente aquellas colaboraciones con mejor rendimiento, convirtiendo el creator marketing en un canal
de adquisición mucho más rentable, medible y sostenible a largo plazo.





FINAL VISION

Sinceramente, creo que RailClick tiene la oportunidad de convertirse en mucho más que una plataforma de reservas.
Veo muchísimo potencial en construir una marca de movilidad moderna capaz de combinar tecnología, comunidad, creators,
cultura y experiencias reales de viaje dentro de un ecosistema emocional, escalable y orientado a crecimiento a largo plazo.
Más allá de la adquisición tradicional, creo que el verdadero valor está en conseguir que la gente no solo reserve un viaje, sino
que conecte con la marca, la experiencia y la forma de viajar que RailClick puede representar en la nueva cultura travel
europea.

“Creo que perfiles como el que buscáis hoy van mucho más allá del growth tradicional. El verdadero reto ya no es únicamente
adquirir usuarios, sino ser capaz de conectar marca, comunidad, creators, revenue, experiencia y posicionamiento dentro de
un mismo ecosistema de crecimiento.ˮ
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